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NACE UN
INNOVADOR

SE ENCIENDE UNA CHISPA

Gaston Riveira durante toda su infancia y adolescencia, vivido en una casa en pleno barrio de Palermo, donde
habia una parrilla y cada uno de sus familiares cocinaba, mientras él, observaba atentamente y ayudaba.
Gaston comenzo su trayectoria bien desde abajo, como bachero, luego paso a ser cocinero, se formo en la
escuela de Alicia Berger. Trabajo en “La Bianca”, del Gato Dumas, emblema de alta cocina e innovacion de
nivel internacional, y en “La Brasserie” en Las Lefias. Viajo a Europa para cursar en la escuela Lenotre de
Paris, donde aprendio técnicas de cocina de nivel internacional y luego cocind en diferentes restaurantes de

Francia. Después de ese recorrido volvio a la Argentina para poner en practica todo ese conocimiento.

“Durante mi formacion en Argentina y el mundo, me di cuenta de que queria cocinar aquello que nos
distingue como argentinos. La carne, sin duda es lo que nos destaca y el asado el ritual que nos simboliza.

Pero queria hacerlo de forma original y diferente, ddandole una vuelta a la tradicion”.

7

J

| B
it

LA CABRERA BRANDBOOK I 4

<>

“pﬂ’ e

o
558

N
’
=

LT

Y e Bl s vy



NACE UNA PARRILL"
DIFERENTE i

SE PRENDE EL FUEGO

La Cabrera nace en 2002 después de una crisis econdémica muy fuerte en Argentina. Su nombre esta
inspirado en la emblematica calle del barrio de PaIermo.?.Gastén Riveira decidio emprender, contra todo
prondstico por la situacidn del pais, porque tenia una visién clara: queria transformar la tipica parrilla

portena en algo singular, algo que se distinguiera sobre el resto, pero no solo por la caI'idad'd‘eI producto

sino por brindarle a la gente una experiencia unica e inolvidable.

.;%1

es el lugar donde me doy el gusto de reversionar los platos clasicos que tanto me apaflonan
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todo el tiempo. La Cabrera es un bistré barroco de barrio, con un ambiente que mixtura la histéi*—fé}‘;?’;;::_

=

inmigrante de Buenos Aires con su espiritu de ciudad cosmopolita. Un lugar Unico que comblna |nnovaC|on

-~

! l‘pf‘“

a&v;;nm
con un ambiente con calido y familiar.

Los paladares de argentinos y de muchos viajeros de todo el mundo se empezaron a deleitar. Y asi

empezaron a recomendar a La Cabrera, convirtiéndola en una visita obligatoria en Buenos Aires.

LA CABRERA BﬁANDBOOl(i'I é



AL MUNDO

DESEMBARCO EN NUEVOS TERRITORIOS

Como consecuencia natural del crecimiento de La Cabrera y el interés de muc%%-Ws de vivir
esta experiencia Unica aun fuera de Palermo, comenzo su etapa de expansion. e

Se abrieron nuevos locales en otros paises, para contar coOmo es nuestra manera unica de cortar la carne
y asarla, manteniendo la experiencia La Cabrera lo mas fiel posible a Buenos Aires.

"Lo que mas me gusta de todo esto es ver la marca como embajadora en distintos paises. De hecho, me

o

encantaria que hubiera un La Cabrera en cada ciudad importante del mundo”. -
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QUE "ES EL BRAND COW?

“El Brand Cowogg, una herramle}e/reada para La Cgbrera que condensa, en una hoja,

s:Y

ntales para comprender a Ia marca y trabajar con ella.

¢Qu'e objetivo tiene?

 Es una manera de expresar el proposito de la marca para que todos puedan comprenderlo
- ym—

 Define cdmo la marca agrega valor y establece los lineamientos centrales a ser utilizados por todos.

* Sirve de guia para orientar hacia donde va la marca globalmente. e S \
| LA CABRERA BRANDB
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, UE I_A MAREA s _ _ . SOn los conceptos centrales qu la . . _
. . | VAI-“RES marca valora. Definen su pensamiento @ - | .
_Eslaidea central que - . Y lo que podemos esperar de eIIa BENEHE'“S
* guia todas las acciones : _

2 i — ] i |
A T | e | e

asume para hacer realidad . que sirve el producto ~ personas a quien
: Es la manera de ser de la marca. :

Define su tono y estilo y la forma de
relacionarse con la gente.

- .

Su vision o lamarca. EIBE - le corresponde
expresacomose N la marca.
siente un consumldor . |
al comprarousar

una marca.

RATONES PIRh CREE

" Son las prueba que ofrece a sus D - - - ' '
consumidores para corroborar ' EATEG“R'A EHMPE-H-”VA ' A
sus beneficios / experiencia BTN - B I]ES[:R'P[:'“N I]E \_A EXPER‘ENE‘A
de marca. Es aquello que el consumidor .
~ considera o evalua como . Eslasimple y mas convincente

- alternativa a nuestra marca . razon por la cual el consumidor
o producto. . S - elije la marca.

LA CABRERA BRANDBOOK I 10



BRAND COW

VISION DE LA MARCA

Es una idea central o promesa de marca.
Podriamos decir que es el corazon y el alma de la marca, ya que guia todas sus acciones.

Transformar la tipica carne asada en algo singular (algo que
se distinga sobre el resto, no solo por la calidad sino por
brindarle a la gente una experiencia unica e inolvidable)

A'BARANDBOOK | T1




BRAND COW

ROL DE MARCA

Es la simple y mas convincente razon por el cual el consumidor elegira la
marca. Se expresa en una breve oracion.

Romper con la monotonia de un pedazo de carne,
asada de forma original aplicando técnicas de
innovacion y vanguardia de Argentina al mundo.




BRAND COW

VALORES

Son las creencias que la marca representa.
Nos dicen qué podemos esperar de la marca.

EXPERIMENTACION

Creemos en la importancia de vivir en primera persona, de hacer, probar, sentir, percibir por uno mismo.
CALIDAD

La calidad de nuestras materias primas es uno de los principios fundamentales

de La Cabrera, que cuidamos y con que nos comprometemos ante todo. Es la base de nuestra
propuesta de valor.

SORPRESA

Buscamos provocar emociones, que nuestra experiencia no sea predecible, salir de la rutina,

de lo esperado, siempre con algo nuevo o diferente para l[lamar la atencion de nuestro comensal

y conectar con ellos.

INNOVACION

De la mano con la busqueda de “sorprender” esta nuestra busqueda de hacer las cosas de una forma
diferente, siempre abiertos a probar nuevas versiones de lo conocido, asi como también de crear nuevas
experiencias, sabores y sensaciones.

ALEGRIA

Es nuestra forma de ver la vida. Queremos provocar esta emocion en todos los que vivan la experiencia
de nuestra marca. No somos solemnes, ni serios, somos alegres y lo representamos en el colorido que
ponemos sobre cada mesa, en la decoracion de cada rincon de uno de los restaurantes, en la actitud de
nuestra genteny en el momento de la despedida, llevando chupetines a los comensales.

LA CABRERA BRANDBOOK
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BRAND COW

PERSONALIDAD

Es como la marca se comporta. Nos dice el tono y el estilo que maneja la marca.
De esta manera entendemos codmo se relaciona con la gente.

Un cocinero detallista que llevo técnicas de cocina
profesional a la parrilla: selecciona la mercaderia,
saca costos, prueba cada plato e investiga
tendencias.

LA CABRERA BRANDBOOK I 14




BRAND COW

BENEFICIOS DE LA MARCA

Describen la manera en que la marca soluciona un problema al consumidor u ofrece
algun tipo de mejora para su vida. Los beneficios de la marca son funcionales y
emocionales. Los beneficios funcionales se basan en los atributos de un producto y
servicio y esta relacionado directamente a la funcion que cumplen. Los beneficios
emocionales describen como se siente un cliente al comprar o usar un producto.

* Beneficio funcional: comer carne asada de una forma
distinta.

* Beneficio emocional: que siempre me sorprendan con
nuevas experiencias culinarias.

15
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BRAND COW

DESCRIPCION DFE
LA EXPERIENCIA

Es aquello que ademas de separar a la marca de los competidores
tiene potencial para convertirse en un vinculo que haga que el
consumidor quiera ser parte y compartirlo.

Un bistro barroco de barrio donde la carne
cocinada a la parrilla acompanada de
nuestras tipicas lupas son los protagonistas.
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BRAND COW

RAZONES PARA CREER:

Es la prueba que ofrecemos a los consumidores para corroborar los
beneficios y experiencia de marca que prometemos.

* La unica Casa de carne de autor creada y dirigida
por Gaston Riveira

e Tecnicas innovadoras de coccion

* Materia prima de primera calidad (Angus,
Hereford, Wagyu)

* Filosofia MAS”: representa tres ideas: Menu
conceptual (Carne / Calidad / Cocineros),
Ambiente (Bistro / Bodegon / Barroco) y Servicio
(Experiencia / Expectativas / Excelencia)

* Presencia mundial

* Premios y reconocimientos internacionales

|
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BRAND COW

CATEGORIA COMPETITIVA

El mercado y las distintas alternativas en las que compite la marca, vistas desde los
ojos del consumidor.

- Competencia directa: Otras casas de carne
(tradicionales, gourmet, de autor, etc.)
- Competencia indirecta: Otros restaurantes de autor.

ABRERA BRANDBOOK I 19
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Hombres y mujeres

algo singular R : , — . . ' :
Romper con la monotonia S - PERS“NAIJ"A" . " de N.SE dedIQ_aItOI bué
: . . - - = ~apasienadas por el buén
de un pedazo de carne, | - Funcional: comer carne i g o

. llevando innovacion ~ Un cocinero detallista que llevé técnicas de asada de una forma
. \L,vanguardla "> . cocina profesional a la parrilla: selecciona la - distinta.
N de argentma al mundo. mercaderia, saca costos, prueba cada plato e Emocional:
e investiga tendencias. que siempre me .
S sorprendan con nuevas °

RN R SN | e

- comer/beber

~ que disfrutan de
probar nuevos estilos de
comida y quieren vivir
experiencias innovadoras.

e La Unica Casa de carne de autor creada

y dirigida por Gaston Riveira - r R |
e Técnicas Innovadoras de coccion _ EATEB“R A E[]MPE-”-”VA E | 1
| DESCRIPCION DE LA EXPERIENCIA
internacionales ‘@ - * Competencia directa: Otras
® Presencia mundial casas de carne (tradicionales,
e Materia prima de primera calidad . gourmet, de autor, etc)
e Filosofia MAS : - Competencia indirecta:
‘ D : -* . Otros restaurantes de autor.

" Un bistré barroco de barrio donde la
" carne cocinada a la parrilla acompanada
..de nuestras tipicas lupas son los
protagonistas,

LA CABRERA BRANDBOOK I 20
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PILARES
DE CONTENIDO

Son ejes tematicos sobre les cuales la marca se expresa. Tienen el rol de traer a la vida los valores
y propuesta de la marca.
Definimos seis pilares que nos permitiran generar conversacion con nuestro target en los diferentes
puntos de contacto, a la vez que construimos y reforzamos los valores de la marca. Estos pilares guian
nuestra comunicacion y establecen limites para enfocar bien nuestro discurso y acciones.

* (Gaston Riveira

* Innovacion y técnicas innovadoras de coccion

* Nuestros platos estrella

* Responsabilidad social empresaria

* Presencia en el mundo

 Reconocimientos y premios internacionales
LA CABRERA BRANDBOOK I 22
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OBJETIVO: Capitalizar todo el reconocimiento y peso que tien‘e E figuf

Gaston Riveira como mentor y creador, entendiéndolo como un pilar mas de |z

:
Mmarca. ' ‘ '
3

¢QUE CONTAREMOS? Posibles ejemplos de contenido.i
* Pensamientos de Ggast(')n como alma mater y guia de la marca.

oy ; a
“‘D‘AparigiOnes en préﬁsa gue colaboren con este objetivo, capitalizando su
< S -
R, : o

figura a favor de la marca.

 Mostar contenido hecho por Gaston directamente para inspirar, ensenar Y.

= ekt

colaborar y que todas las franquicias lo implementen y comuniquen



PILARES DE CONTENIDO

INNOVACION & TECNICAS
INNOVADORAS DE COCCION

OBJETIVO: Comunicar las innovaciones que se generan en La Cabrera para traer

a la vida la vision de |la marca de “Transformar la tipica carne asada en algo singular
(algo que se distinga sobre el resto, no sélo por la calidad sino por brindarle a la

gente una experiencia Unica e inolvidable)”.

¢QUE CONTAREMOS? Posibles ejemplos de contenido.

 Nuestro laboratorio, dandole una entidad clara e instalandolo como la
fuente de todas las innovaciones de la marca:.innovaciones de coccion, el
enfogue mas técnico, para reforzar credenciales y expertise sin perder lo
auténtico y simple.

* Las lupas gue cambian constantemente en<funcién:de las estaciones del aho
vy los diferentes mercados, priorizando productos autoctonos, trayendo color
y vida a la mesa.

e Algunas de las innovaciones mas impactantes: la ensalada servida en
coctelera, el emblematico postre helado con cucuruchos arriba, entre otras.

« También se puede contar sobre como es la parrilla que elige La Cabrera:
hierro redondo, parrilla fija a 15 cm, fuego parejo, una unica temperaturay

los argumentos de todas estas decisiones.

LA CABRERA BRANDBOOK
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OBJETIVO:

e -

== = g -::":;7’-"-,,_':«, e TN
R IR g i

AREMOS?
"POSibIes‘-éjémpIo's de Conten.ido. =

e La historiay preparacion detrasde nuestras
propuestas més emblema’ticés; /
e Algunos de los platos insignia mas importantes
son, dentro de la entradas: provoleta, chorizoy
- _morcilla, empanadas, mollejas; para los platos
~ principales: asado, tomahwak, dry aged, ojo de
bife, y en los postres, los cucuruchos de
colores. Esto debe validarse previamente con

la casa matriz.



PILARES DE CONTENIDO

RESPONSABILIDAD SOCIAL
EMPRESARIA

« Que un porcentaje de la recaudacidn de la venta en ciertos platos especificos, se done
O una organizacion de ayuda, no gubernamental.

* Inclusion social por medio de la posibilidad de practicas laborales en nue

implementacion.




D: Cc ionalidad de La Cabre'ra

psicionar

¢QUE CO '
e Aborc
Ccasa

OS? P
nos historic

: M
s ejemplos de contenido.

e La Cabrera Buenos Aires cqmo

atriz y faro que guia a todas las demas.

* Inducciones que se hacen de la cultura de marca cada vez qu

se abre una nuevs historias de las diferentes

franquicias.

* Lasinergia que ¢ tre todas, cdmo se nutren de

casa matriz y como cada mer rinda una experiencia unica
gue combina toda la experiencia d*a Cabrera con toqueﬁs
locales, como el uso de ciertos ingr?ntes autoctonos, etc.

sembarcando en

* La Cabrera, a través del tiempo fue
diferentes lugares del mundo, comenzando con Argentina,
donde actualmente hay cuatro sedes en Buenos Aires (dos en
Capital Federal, una en Pilar y una en la Plata), tambien abrio
una en el interior del pais, en la provincia de Jujuy, para Iueg\o
expandirse internacionalmente donde hay una franquicia en
Bolivia, Santa Cruz de la Sierra, una en Chile, Santiago de Chile,
dos en Peru, Lima, dos en Paraguay, Asuncion, dos en México,
una en ciudad de México y una en Monterrey, dos en Filipinas,
Manila y una en Colombia, Bogota. Tras su expansion La
Cabrera sigue creciendo y cruzando fronteras.



PILARES DE CONTENIDO

RECONOCIMIENTOS Y PREMIOS
INTERNACIONALES

OBJETIVO: Capitalizar los reconocimientos y premios recibidos por La Cabrera en
Argentina y el mundo para reforzar su calidad y distincion, avalada por diferentes

instituciones gastronodmicas, guias turisticas e incluso por los propios consumidores.

¢QUE CONTAREMOS? Posibles ejemplos de contenido.

La Cabrera recibio por 5 anos consecutivos el Certificado de Excelencia de TripAduvisor.

 Formo parte durante 3 anos consecutivos de los 50 Best, premios que otorgan criticos
con experiencia internacional.

* La Cabrera fue elegida en 3 oportunidades por el exigente jurado de la revista britanica
Restaurant entre los cincuenta mejores restaurantes de Latinoameérica (Latin America’s
50 Best Restaurants).

e La Cabrera fue elegida por los portenos como la mejor parrilla de la ciudad: En 2018

17.596 vecinos de la ciudad de Buenos Aires |la votaron para que asi sea.

LA CABRERA BRANDBOOK
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PILARES DE CONTENIDO
DO 'S &
DONT S

Establecimos un marco estratégico para mantener la coherencia y consistencia de la marca de forma simple y

didactica. A través de un QUE ES y QUE NO ES estableceremos el campo de juego de La Cabrera.

ES una casa de carne de autor. NO ES una parrilla clasica ni una parrilla gourmet.

ES innovacién y reversion de lo conocido. NO ES tradicidn, ni historia pasada.

ES internacional con raices argentinas. NO ES “argentinidad”, ni gauchos ni elementos folkldricos.

ES calidez, familia, color. NO ES miniamilista ni moderna ni fria.

ES experta sin dejar de'ser alegre y cercana. NO ES una erudita, ni habla con un sabio alejado de la gente.

ES dinamismo, cambiopermanente. NO ES estatica y predecible.

ES humilde a pesar de ser premiada y reconocida en el mundo. NO ES soberbia.

ES una marca global que comparte valores, visiéon, un mismo alma y una misma experiencia en sus sucursales

en el mundo. NO ES diferentes restaurantes, con diferentes experiencias que llevan un mismo nombre.

LA CABRERA BRANDBOOK
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Color negativo

B/n negativo

LA CABRERA

by gastoén riveira cocinero

L& CABRERA

by gaston riveira cocinero

CMYK

M: 100
Y: 100
K: 25

RGB

PANTONE
505 C

LA CABRERA BRANDBOOK

C:0
M: O
Y:O
K: 10

NSO
oNoNoNe®

R: 255
G:255
B:.255
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USOS PERMITIDOS USOS PROHIBIDOS

@ Logotipo sin slogan
LA CABRERA

LA CABRERA

(V) Color positivo
LA CABRERA

by gaston riveira cocinero
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LA TIPOGRAFIA

Gotham Book (Textos vy legales) Bestle’rs o ually (-

ABCDEFGHIHKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDG FGH K 07(0{)\/@ JPQJ{CS TU TG

abcdefghihklmniopgrstuvwxyz abedefghikkimnspg biuwwrys
1234567890!"-$%&/()=2Li|@# ¢,

Gotham Bold (Titulares v destacados) PosterBodoni BT Roman (Scllo)
ABCDEFGHIHKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABC])EFG][IHKLMNN()PQRSTUVWXYZ
abcdefghihkimnnopqgrstuvwxyz abedefghihklmniopgrstuvwxyz
1234567890!”-$%&/()=2¢ci| @H#¢“”", 12345678902°°-$%&/()=2 23|@# ¢**>*",
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BAJADAS PERMITIDAS PASTILLA PREMIACION

Opcion vertical con miscelaneas

Relacion tamano logo - pastilla

O&VZO

LA PARRILLA DE m GABRﬁRiA

.
0 / /,/' S/ A A /"//// FA A A A
A AW / P LW LW S 5P
//// / //,// A A //'/ e Ao A
p / /|

LA // oo I p
"R W LW A L A A h yavi S A
oA ol S A o
/ / / ja S/ // SH 7 S S S S
S S SV SN ‘< /
S SN K //a / Q /| @/ 7 //
/ A/ / N o, A A A
° . // / // / // / // // / P 4 / P // 7
‘ o Al F L AN A CAAS
S SANIDD
/ N //,/ \ // 3 //, / // //
A A S A A A S e Ao
vV B ; /,// A / S KA A ///
A A e A S A A A A S A A /|
H A NS A ASSS AN A
/ /S // g // S A A S // // oA ///
e / A W W

Opcion horizontal sin miscelaneas

1/2

LA PARRILLA DE @W @{&m
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OTRAS OPCIONES

LA ABRERA LA CABRERA

Tipografa en color blanco, sobre una base de color bodeax Tipografa en color blanco, sobre una base con textura de cuero
pleno con borde de hijo bodado en blanco color bodeax con borde de hijo bodado en blanco

m A RERA : m CAB RERA

Tipografa en color blanco, sobre una base base con textura de

Tipografa en color blanco, sobre una base de color negro
pleno con borde de hijo bodado en blanco cuero en color negro con borde de hijo bodado en blanco

LA CABRERA BRANDBOOK
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NUESTRA IDENTIDAD

;COMO COMUNICAMOS?

Dentro de esta seccion, brindaremos lineamientos sobre como desarro
redes sociales y en otros medios. Daremos guia sobre el tipo de fotos que se debera |
implementar y qué se puede hacer y no hacer, para establecer limites claros que no:

marca y constuirla con consistencia y coherencia.



COMO
COMUNICAMOS
EN REDES
SOCIALES

En este caso, se puede ver

la apetitosidad del plato de
comida, buena iluminacion,

Y ninguna escritura por encima

de la fotografia, unicamente el logo.

:

La Cabrera

ee— ;. Pablo Inicio  Crear

LA CABRERA

Ly 9astin riveira coCinero

La Cabrera

@lacabrerabsas
Inicio

Fotos
Publicaciones
Videos
Informacion
Comunidad
Reservas Online
Twitter

Locales

Envianos tu CV

i@ Me gusta X\ Seguir A Compartir

Reservar @ Enviar mensaje

La Cabrera ooe N\ 132.961 personas siguen esto
25 de febrero a las 20:00 -+ Q

AL Luli Fernandez Rivera y 5 amigos més

El asado de tira americano, una de las opciones que nunca falta en ‘J‘:;‘:;’s‘i’t’;q“e o8 QUsta 05100 et
nuestra parrilla . dLOeD
Reservas: © 90.433 visitas

Web: https://lacabrera.meitre.com/
Teléfono: 4832-5754.... Ver mas

Informacion Ver todo

g ,//

Cabrera 5099 (5,86 Ifm)
C1414BGQ Buenos Aires

Cémo llegar
Q. 0114832-5754

Normalmente responde en un dia
Enviar mensaje

iz www.lacabrera.com.ar

3 Restaurantedef
argentino + Restaureii= ==

() Horario:

snm'- C , eIy

LA CABRERA BRANDBOOK 1:.38



COMO
COMUNICAMOS
EN REDES
SOCIALES

En este caso, se puede ver

la apetitosidad del plato de
comida, buena iluminacion,

Y ninguna escritura por encima

de la fotografia, unicamente el logo.

La Cabrera
23 de febrero a las 20:00 - Q

Mojar el pancito toma vida con las salsas y el huevo frito de La Cabrera

|

Reservas:

Web: https://lacabrera.meitre.com/
Teléfono: 4832-5754.... Ver mas

f .

cana 0o cwmet Dy pgastdn riveira cocine

LT :;QI

12 comentarios 3 veces compartido

La Cabrera
15 de febrero a las 20:00 -

Un postre bien argentino como nuestra carne ' %..

Reservas:
Web: https://lacabrera.meitre.com/
Teléfono: 4832-5754.... Ver mas

LA CABRERA

casa O Carnes Dy gas

OO 965 63 comentarios 61 veces compartido

LA CABRERA BRANDBOOK
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COMO NO
COMUNICAR
EN REDES
SOCIALES

No se aplicar 2 x1 en la foto

No se puede poner menu completo
sin foto que muestre apetitosidad
Evitar tomas que parezcan caseras,
con poca iluminacion,o los
productos estén mal dispuestos

y no luzcan.

Evitar comunicar eventos con
estetica que no es correspondiente
a La Cabrera

LA CABRERA

Ui oy dit it
Pregunta Jr nuestra

P".OMO

2X1

HAMBURGUESA
(a, caeve

LUNES - MARTES Y MIERCOLES f
&

o L -ol:SﬁQjZﬁlo' ' ;%
'SEMANA DEL

MARACUYA LIl

FRUTOS ROJOS

LA CABRERA

ol /] SALLe &
f
| i
e, 7

-

o0/ .
SEMANA DEL
Ptbco, oy

P - T D
2X1's/32%

(UEBRANTA

/

Bs 390

ENTRA" . PRINCIPAL

- Empanas’ Je cuadril - Ravioles rellenos
COI‘W' a CUChI"O de esp[naca

-F .ones SO - Bife de chorizo

Muzza

POSTRES BEBIDAS
= Chocolatoso - Gaseosa o agua
(Biscocho con crema - Champagne

4 b ). Mateus Rose
- Paviova de Frutilla

LA CABRERA BRANDBOOK

VINCG L GASTRON

" Todos los Martes de Marzo

" " !
S0 \
1"

I!:‘ é Artista Invitada &
'Cecill '3 Espinoza

401 LACABRERA

JUJuy
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QUE
COMUNICAR
EN LAS
STORIES

El lugar donde podremos
comunicar promociones y
descuentos sera en las
stories de Instagramy
facebook.

No se deben comunicar
en los post.

Clientes Itau
Personal Bank

L s
fo I
Descuento “

Corille Clientes Itau
o Personal
Bank BLACK

abrera « 2 horas

BBVA

Todos los miércoles

sobre el total de tu compra con
todas las tarjetas de Crédito del
BBVA

Bases y condiclones en go.bbvacom.ar

Jortilla

LA CABRERA BRANDBOOK
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COMUNICACION
EN REDES
SOCIALES
BASADOS EN
LOS PILARES DE
COMUNICACION

GASTON RIVEIRA

b |
- e

Y, akd i -\‘
% : '
R— .\1
e — i v
»e P
2
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NUESTROS PLATOS ESTRELLA

COMUNICACION
EN REDES
SOCIALES
BASADOS EN
LOS PILARES DE
COMUNICACION

& CABRERA

by gastén riveira cocinero

En Cf;ile | | En Paraguay
LA CABRERA BRANDBOOK I 43



COMUNICACION
EN REDES
SOCIALES
BASADOS EN
LOS PILARES DE
COMUNICACION

RECONOCIMIENTOS Y PREMIOS INTERNACIONALES

S pARRILLY S |

\ B z DE LA CIUDAD
& I ?1 5

\ 5 § “t
S B

Premio La Mejor Parrilla de la Ciudad

AMBIENTE Y SERVICIO

Firma de Ejemplares en Feria del Libro

L& CABRERA

UNo G0 108 S0CH0t08 Mojer Quardatios &o Palermo

by gastén riveira cocinero

T LATIN
.\\II'I§II(:(\;\\ AMERICAS

F
BEST W BEST

RESTAURANTS

BEST

RESTAURANTS

o = RESTAURANTS
=k} W &
Cunguanin \M’;—;‘.\q—h— :

Premio 50 Best Restaurant Awards

LA CABRERA BRANDBOOK
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PUBLICIDAD
GRAFICA

Estilo simple y armonioso. Connotando
prestigio.

El foco de la pieza esta en el plato de
carne. Mostrandolo como algo distintivo,
unico acompanado de las tipica lupas.
Expresar y transmitir el diferencial de La
Cabrera en la foto del plato. Tomar los
lineamientos del pilar “los platos estrella”
para comunicar los platos
correspondientes.

Basandonos en el pilar de “Premios y
reconocimientos internacionales” y
“presencia en el mundo” reforzar los
mismos y el reconocimiento como aval de
calidad y prestigio tanto en Argentina
como en el mundo

Concepto Casa de carnes: acompafnando
en todas las graficas junto con el logo.

Gabrera 5099 | 5 27 psy
 No@lacabrey, co )

i ./acab’efa‘ C‘Om 3
ar

Carne de autor: El logo siempre debe
estar acompanado con el “By Gaston
Riveira Cocinero”.

Utilizamos un zocalo donde enumeramos
Las cabreras en el mundo.

Cada grafica debe estar ser validada con
casa matriz.

LA CABRERA BRANDBOOK I 45




EJEMPLO DE
PUBLICIDAD
GRAFICA

Aoty "

e ;
o Pacj, , "0 '

0”6' )%f Uy
/[Xr Uﬁ""#' y C)// %"I
a0 @ 4
(,?U('/'?p m, 4y 4
Ul &' J‘?

LA CABRERA BRANDBOOK
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COMO NO
COMUNICAR
PUBLICIDAD
GRAFICA

Para la comunicacion de nuestra
marca, la idea no es llenar todo el
espacio grafico con publicidad de
precios o promociones de menu,
sino que deseamos que la
comunicacion sea mas limpia

e institucional.

>

LD

*\-\b‘“\(rf\b &
W

LA CABRERA BRANDBOOK
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COMUNICACION
EN PRENSA

emprendedora

Revista Vigjar | Colombia

!Bunws Aires |

Buenos Aires:

Diversidad\G

Masticar 2019: rarezas, hallazgos y momentos para no

perderse

S ———

Lo udodportensposeeung  "unda, o que hx
de las cocinas mds sobrosas o
nivelinternocional y ha rech
do rumerosos reconocimaen protarins
101 por parte Ge ias OFGENZS-  maxhen cambuos en s facats culinara,
clones mds prestigposas del o
ambiente de ls gastronomia.  §3pana s ks, principalmanta. Por o (3 chuded

[

astronomica
S et

Lo, s o esper que hou puch

L

o

e b st

vt 112 s vy

reciurndo rAnca de pare

que vae i pena agendar”como i3 Do Mortal Burg

Y 3 comenzo la cuenta regresiva para la décima edicién de Ma
tendek omms ecemario F Docroge, oo Emechos o que speran con g

rrescontrarse estn peves (ol viernes, of sabado y ! domiago) con las marmillosas
carnes do Don Jullo s delickosss pastas da Halpust, sacarsa una selfs con Doaaso,
Christophe o los Petersen, ¥ compear especias da Cafayate o naranjas sanguiness do

7 [ DO S —

s, st edickdn inawgura s fea.,con cocinercs imvitadee en los pu

os sertes que debatan en a fria (Osaka, Prope, Siaro nel Farna, Green

Bamboo, entro otros), y por »
nla Plaza do los Nidios - vdiversas. paro s continascién

owos wna serie de actividades y platon qes no dabacian posar inadvartidos, ya maa

poelo ariginal, o rare o el o lo divertido. Moman nota!

Chefs (y una bartender) que cuentan cuentos

i da . dala Arguasion; Dossto De

Santis y Jasn Braceli probablaments sean talevisibn mediante- dos de as carss mds

roconceibles de I actual gastronomia are Dell Irigoyen e... Dall rigoyen (las
% do low arguntinos dal N e

e sus Ebros da cocins). Pers en wate Masticar, adesmis de hacer refruscastas cécteles

Plaza de Niion

¥ guisos por ol ko de fos ibérkon, y

Buencs e, los poicn

propuctas menca htersa per

2
“Lo mujer debe
esforzarse el

doble paro
conseguir un
puesto”

e famila,

xportacite

Obietos para

o,

Py B s

lanacion-com

El asador inesperado

Las carnes asadas constituyen uno de los grandes atractivos de Masticar: son nimeros
fijos El Pobre Luis, Don Julio, La Cabrera... Y es el factotum de este éltimo, Gaston
Riveira, que ha tenido una idea original para esta edicién: presentar su "carne al
fichero", hija de, digamos, un nuevo método de coceién. Es que en esta tierra en la que
todo sirve a modo de parrilla -camas de resortes, rejas, tachos, eteétera-, Riveira

roconvirtis unos ficheros verticales de gran tamaiio (es0s que cuentan con cajones

‘metilicos utilizados para guardar carpetas) a modo de asador.

Wi
-

Como funciona? El fuego va en el cajén inferior y los demis cajones tienen como base
parrillas en las que se shiiman las cames. Dice que la came sabe distinta; habré que
probarlo.

an durane

L

os franquiciados fue
b p

Estados Unidony Exropa

De Argentina al mundo
Parrilla La Cabrera, desde
Palermo Viejo hasta Filipinas

LAUKA ANDANAZI KASNYA fv=

L2 parrilla La Cabrera, & uno

xportacién de (ranquicias de marcas fandad;

hay casi una veintena de locales de La Cabrera que funcionan

bajo el sistema de franqu or parte en el &

s colebea por 10

Desde que el modelo de franquicias se extendié en el pais hace 30

afios, cada vez que una crisis toma protagonismo, el sistema en vez de

contraerse, se expande. No lo ha

pero, coincid
estimula a que person

necesitan generar mayores in;

indemnizaciones en la franquicia de un modelo de negocio ya testeado

por el mercado

Churros sin gluten y sandwich con tinta de

més que en tiempos de bonanza,
s especialistas, la posibilidad de generar autoempleo

del mercado laboral o quienes

ten por invertir sus ahorros o

calamar: dos de los platos mas pedidos de la
Feria Masticar

La Feria Masticar este afio cumple sus primeras diez ediciones y bajo & lema de
Comer nco hace bien” hao que @3 tem3tica para su GECIMO aniversano sea Los sabores
Ge Peri y Buenos Aires™ con platos tipicos de ambas cocinas

En el bamo de Colegiaies, en cuatro Gias a pura gastronomia, Ios mejores chefs y
restaurantes del Da's, Presentan sus Mejores PIAIOS Para QUE CONGICIN SuS Sehoias
prusben s oferta culinaria 2 precios accesibles para una saida inolvidable

Este 2015 los mendes més pedidos por los exigentes comensales de 13 feria donde se
forman largas fias por un piato son diversas. Desde empanadas de cordero hasta
churros sin gluten. Infobae recoms i Feria Masticar y sus chefs contaron en detaiie la
especiaicad de cada plato

e, Ademms,por s anitcias
tordades agrcota, s e

€6» ol iy e o
La identidad de T
la tipica parrilla
argentina

ruzcratin P epeph 1 carme debe

com un e pesoy cacisicns
previamecte establecdss para s
dimiotn coner”

o de L Cabrera, expica  empre-

e "o portefon se eaifican
3 los extranjercs se sorpreeuen
exsgerado,

M sario
et adagtaciones por g, s g con proveedores g 00 shespre

{anto que Seckleron lievarselaa sy Pero,en geoeral,hos gt machoy 0 cocn. Y 1 todos e et
s Es el s et 2

sde 7018 tieme wna perrileVpicaargemin’, remarc ke incipl.

rh y tiene proyec.  empresano que, aderds, s responsalie "500 Couts normakes pura

" 3 s qur tokos
1 ’
e AminoChem, una empresa dewus rlen

hasta s

estimulinies pack mricée vegeesl e ol pe e I etz Fn osnto alos  ducfo. E8 un e que debe estar
Hac ad

inco Mo comocio 8 La Cabvwes B empresari, o necesita rportarnada:  detalie Anvoleaga. En 4 ocursal

< 1 mayora de facura

redidor e US$ 355,000 por s

g, se

En América Latina y también en Asia

iipert

pmsiomal

Este lamativo sindwich de oo de bife es uno de los platos estrella de a feria Masticar. La
fita de la parrila La Catrera e una de las mis extensas donde las personas paran a los
otros comensales para praguntar de dnde es ¢l famoso sindwich. Tiene pan brioche
con tinta de calamar, ojo de bife y juliana de criolla con curry’, detald sotre este
piato 2 Infobae, Juan José Garrido, chef e la Parila Don Aristdbulo de Jesds Maria de
Cérdoba, la parris invitada por La Cabrers €0 esta nueva edicin

Di‘ SABORES

BEBIDAS

A CABRERA

LA CABRERA SOLIDARIA

Redaccién PIP

La Cabrera atraviesa fronteras con fines solidarios. Ante esta situacién de
mundial, la

Agenda curiosidades sabores

ar

, chilenos,

a parrilla abri6 sus cocinas proveyendo
diariamente y sin cargo un mend almuerzo y otro de cena para todos los
i varados en los

aeropuertos internacionales de las ciudades en donde esté operando la marcay
que momentédneamente no puedan regresar a sus paises.

Esté accién esta siendo coordinada con las embajadas y/o consulados de Argentina en

Bolivia, Chile, Paraguay y México. Especificamente se estan llevando a cabo en el

Aeropuerto Arturo Merino Benitez (Chile); Aeropuerto Internacional Silvio Pettirossi
(Paraguay); Aeropuerto Internacional Viru Viru (Bolivia) y en el Aeropuerto Internacional
de la Ciudad de México (México).

“Queremos aportar un pequefio grano de arena en este momento tan especial que
estamos transitando. Sin el apoyo de nuestros socios en cada uno de los paises donde
nos encontramos no seria posible ayudar a todas las personas que estan varadas y
estamos muy agradecidos de poder hacerlo”, afirmé Gastén Riveira, duefio y cocinero de

La Cabrera.

Esta accién solidaria durara hasta que todos puedan regresar a sus paises de origen,
después de levantarse las medidas prohibitorias.

by gastén riveira cocinero

S olidaidad

en momentos dificiles

Abrimos nuestras cocinas con fines solidarios

para brindar alimentos diarios.

Si estas varado en los aeropuertos de
Santiago (Chile), Asuncién (Paraguay),
Santa Cruz de la Sierra (Bolivia)

o Ciudad de México (México),

contactate con tu respectivo consulado

para mas informacién

Por favor, si tenés algin amigo, familiar,

o conocido, comparte la informacion.

Profesional

Vinos y gastronomia: asi sera el menti de Gastén

Riveira en Trapiche

Elchel de LaC
agosto un peop

s de Las parrillas més reconocidas a nivel global, est
13 bodega de Mendoza

iSeguinos en Instagram?

esentando ol 8 de

Buscador

Buscar ...

Noticias destacadas

DIA ARGENTINA DONA 10.000 KG
! DE ALIMENTOS

B S GRUPO IBEROSTAR DONA
ALIMENTOS, MATERIAL DE
a (S8 | PROTECCION Y ESPACIO
HOTELERO PARA LUCHAR
CONTRA EL COVID-19

EL MATE EN TIEMPOS DE
CCORONAVIRUS
0 .

ESTILO VEGGIE Y SUS VIANDAS

e PARA FREEZAR

A

Nuestro Instagram

‘ parairpicando

© Siguenos en Instagram

3. Bombas de c

Vino elegido: Trapiche Pe

4. Pestaa de ojo de bife con vegetal

5. Ojo de bife con puré de papa ¥ 3jos

6. Brie con p

Info Gtil

Cuin:

lia con salsa eriolls emulsionada caliente

Te prasds interesar

ot

Trapiche Terroir Series Malbec Finca O

vo de dam

el jueves & de

Dénde:: en Espaci

egido: Trapiche Gran Medalla Cabernet Franc

dos.

Fond de Cave Tardive

rema batida ¥ helado de dulce de leche.

de Cave Brut

o de Malbec.

5, Maipd, Mendoza.

. Sugieren reserva previa

tendencia
moda

Cine en cuarentena -

Guia practica de peliculas
con opciones no tan frecuentes

+ SERIES

ey

Kingdom: vuelve una

joya surcoreana

1& ) yE B

enﬁémpode
distanciamiento

I

Para levantar los
animos o cocinar
en casa con
chicos: los chefs
comparten

tips y recetas

Paula Boente
pboente@baenegacios.com

también puede ser aliada en la
c itiend

comer

algo rico o entretener a los chicos.

sa, cuidarnos entre todos  ble de productos.
y ejercitar la paciencia. Para

S

on dias para quedarse en Siempre con consumo responsa-

Todos desde su lugar, tratan de

pasar este tiempo de la mejor ma-  hacer un aporte. En las redes, va-
nera, se multiplican iniciativas de  rias de los cocineros instagramers
cineastas, escritores, bibliotecas estrella, como El Gordo Cocina o
para brindar acceso abierto a con-  Paulina Cocina comparten toda su
tenidos valiosos. La gastronomia sabidurfa culinaria y carisma.

M Uno de los restaurantes de came
emblematicos de Buenos Aires es
La Cabrera. Gaston Riveira, cocinero

Las empanadas de La Cabrera

en rueditas, sal y pimienta a gusto.
Para la coccion: aceite de girasol
para freir.

y fundador de La Cabrera, com-
partio la receta de sus empanadas
de came. Ingredientes para 3
docenas. Para la masa: 1 kg harina
000, 1 pizca de sal, 250/350 g de
grasa de cerdo o de pella derretida,
agua tibia. Para el relleno: 50 g de
grasa de pella, 1 kg de cebollas en
brunoise, 1 kg de came (puede ser
bola de lomo) cortada a cuchillo en
cubos chicos, comino y pimenton
dulce o picante a gusto, 1 cda. de
azticar, orégano o mezcla de hierbas
a gusto, 1 blanco de puerro en
rueditas, 250 g cebollas de verdeo

Calentar la grasa en una sartén
profunda, rehogar las cebollas,
agregar la came y condimentar con
comino, pimenton, sal, pimienta,
az(icar y otras hierbas. Cocinar
por media hora. Antes de retirar
del fuego, incorporar el puerroy la
cebolla de verdeo. Retirar, rectificar
la sazon, tapar y lievar a la heladera
por un dia entero. Para la masa,
disponer la harina y la sal en forma
de volcan. Colocar en el centro la
grasa de cerdo o pella derretida
e ir incorporando agua de a poco,
hasta obtener un bollo homogéneo.

Envolverlo en papel film y llevar a la
heladera por 3 horas. Retirar de la
heladera y sobar la masa rotandola
entre cuatro y cinco veces, sin dejar
de amasar. Llevar a la heladera por
media hora mas. Estirar la masa
sobre la mesada enharinada hasta
lograr 4 milimetros de espesor.
Cortar discos de 8 centimetros de
diametro. Distribuir el relleno en el
centro de los discos, doblar al media
y hacer el repulgue. Freir.

Salidas

LA NACION

Masticar 2019: rarezas, hallazgos
y momentos para no perderse

Ademas de los clésicos, la décima edicion de la feria que comienza este
jueves ofrece propuestas menos hiteras, pero que vale la pena agendar

s A. Rios
LAKACEN
Ya comenz6 la cuenta regresiva pa:
raladécima edicion de Masticar-la
dltima que tendri como escenario
El Dorrego-, y son muchos los que
con ganas reencontrarse
ves (el viernes. el sibx
el domingo) con las maravillosas
carnes de Don Julio o las deliciosas
pastasde ltalpast,sacarse unaselfie
con Donato, Christophe o Jos Peter-
sen,y comprar especias e Caf
njas sanguineas de Tucum
en el cada vez mis federal merca
do de productores de la feria. Pero,
como todos Jos afios, Masticar no
se duerme en los laureles y da u
nuevavuelta de tuerca:asi, esta e
ci6n inaugura los feat. con cocine
ros invitados en los puestos; suma
niimeros fuertes que debutan en k
feria (Osaka, Proper, Siamo nel For
10,Green Bamboo, Club M Omaka-
se, entre otros), y por primera vez
habra proyecciones de cine en la
Plaza de los Nifios. Las propuestas
son numerosas y diversas, pero a
continuacion sugerimos una serie

deactividadesy platos que nodebe-
rian pasar inadvertidos, yasea porlo
original.loraro, o utilolodivertido.
{Tomen nota!

CHEFS (Y UNA
BARTENDER) QUE
CUENTAN CUENTOS

Inés de los Santos 5 una de las bar
tenders mas creativas de la Argenti-
na: Donato De Santis y Juan Brace-
1f probablemente sean ~television
mediante-dos de las caras mids re
conocibles de la actua
argentina, y Dolli Irigoyen es... Dolli
yen (las bibliotecas del 99.9%

tronomia

EL ASADOR INESPERADO

as carnes asadas constituyen uno
delosgrandes atractivos de Masticar:
son numerosfijos El Pobre Luis, Don

Julio, LaCabrera... Yesi nde

Gaston Rive ha
tenidounaideaariginal pa odi
cion: presentard su “camneal fichero’
hija de. digamos, un nuevo método
decoccion. Esqueenestatierraenla

quetodosirveamodode parilla -ca
masderesortes, rejas, tachos, etodéte

ra- Riveira reconvirtiounosficheros
verticales de gran tamafio (esos que
cuentan con cajones metalicos utili

Zados para guardar carpetas)amodo

al

ra
12afios). Agenden

1530, Donato D
tarde porque son
minutos de duracion ¢
lectura es en la Plaza de Nifios.

del buen  deasador. £ nciona? El fuego
vaenelcajon inferior ylos demds ca
jones tienen como base parrillas en
las que se ahiman las carnes. Dice

quelacame sabed
probarlo.

LA CARA MENOS
CONOCIDA DE PERU

Por segundo aflo consecutivo, Perii
es el pais invitado de Masticar. La
delegacion estar:
el mundialmente r

abrd que

Gastén Acurfo, y serdn de la part

da sus colegas José del Castillo, de
Isolina (N 12 del ranking de los 50
Mejores Restaurantes de América
Latina): Coco fundador de
Shizen Barra Nikkei: Monica Huer
ta,propictariadeLa Nueva Palomino,
dondedifunde la tradic ™
de Arequipa, y Martha Palacios, jefa
decocina de Panchita. ¢l restaurante
de cocina criolla de Acurio. Ademds
de participar de talleresy clascs ma
gistrales, los cuatro chefs que acom
pafian a Gaston serdn invitados del
puesto que el restaurante Tanta ten
dré en la ferfa. Allf ofrecerdn platos
que representan distintas reglones y
tradi

astronomia mestiza que

sera presentadopor Martha Palact
o otro es el pastel de papa con ocopa,
una salsa ph nara de Are-
quipa, elaboradaa base de huacatay,
maniyaji mirasol Perv. claroesti, no
exsolocebiche.y de eso darin fe fos
cuatronotables

INDESCRIPTIBLE BURGUER

HELADA

Los postres que llevan el sello Dolee

Morte, craneados por el pasteleroy

actual sous chef ejecutivo el restau
Elena Joaguin Grim ad

Asador fichero, Dolli
Irigoyen lectora y la Dolce

2 ene
Mortal Burger Masticar 2019, dela Dolce Mortal Bur

gersetratadeunmedalionde helado
dequesopatagonzolabafiadoen cho
colate,pralind, pancetacaramelizada
yreduccion detomate, servidodentro
hamburguesa tiblo. Es

CHARLAS DE GENERO,
MERCADO CENTRAL Y
CARNE SINTETICA
Aprender, asomarse a ese vasto mun-
do en gran parte desconocido que
1yelacadena que lleva losall
mentosdelmary a tierra hastanues
tro plato es uno de los ejes centrales
de Masticar, y sa en sus Ta
lleres de Oficios ndacslargay
haydetodo, perovale la penaresaltar
fas que se salen dela ha-
ocina (que también
‘esti muy bien!). A saber:
#Nuevas pautasenla gastronom
que hombres y mujeres debe
saber. Natalia Gherardi, del Equipo
Latinoamericanode Justiciay Géne
bogada Tamara Novakovich:
Inés de los Santos, y Narda Lepes
n sobre qué hacer en pos de
dad de oportunidades entre
hombres y mujeres en la gastrono
mia (Jueves, a las 15.30).
# Mercado Central APB. Mariano
Lechardoy,del MercadoCentral cuen
tatodo ko que hay que saber para iry
aprovecharlo(sibado, als 13.30).
#Carnessintéticas:dequésetrata
yemosehacen. Gabriel Deigadoy
ghidevelanel misterio
produccion
i

(sdbado,a las15.30).e



COMUNICACION
EN RADIO

 Mensaje sugerido: Hacer
mencion a los premios y
reconocimiento de La Cabrera
en el mundo, basandose en el
contenido del pilar “Premios y
reconocimientos
internacionales”

 Tono: Se debe buscar un tono
de cercania, calidez y alegria
en linea con los valores de |la
marca, buscando diferenciarse
en la tanda respecto a los
demas spots del rubro
gastronomico.

Cada radio debe estar validad
previamente con la casa
matriz.

RANDBOOK | 49




COMUNICACION
ENTV

Mensaje sugerido: traer a la
vida la filosofia MAS (Menu,
Ambiente, Servicio). La
comunicacion debe estar
basada en alguno de los
pilares de “reconocimientos y
premios internacionales,
“presencia en el mundo” y
“Gaston como mentory
creador”

A nivel visual, se deben
mantener los elementos
esenciales qgue mencionamos
en la grafica: Foco en el plato
de comida, Mostrar
experiencia de consumidor,
en este caso vivencial, Uso
del logo correcto y concepto
de casa de carnes

Cada spot de TV debe estar
validad previamente con la
casa matriz.

LA CABRERA
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CABRERA

by gaston rivelra cocinero
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NUESTRA IDENTIDAD

4%%}

LINEAMIENTO DE DISENO

PARA NUESTROS LOCALES

Las siguientes especificaciones son una descripcion general de las
caracteristicas estéticas de los locales |la cabrera. Su aplicacion
dependera de las reglamentaciones y aprobaciones de la autoridad
competente local en cada sitio, y sera supervisada y sujeta a
aprobacion por el departamento de arquitectura y ambiente de La

Cabrera. '
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LINEAMIENTO
DE DISENO
PARA NUESTROS
LOCALES

1-PAREDES INTERIORES

, 9 SR
o
\
s 7
Y
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A ¥
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ﬁ. ‘\»\\ / “
Paredes interiores de los locales, llevan 3 - P (\ '
boiserie de madera machimbrada color | 14

o V) e
nogal hasta altura 1,20m. (Se puede = V\ ek
agregar como opcion iluminacién LED & = = O A { ‘ i R
por detras de la moldura de ooy / | \ 4 IR
terminacién superior de la boiserie), se " WA YA U ”
debera prestar especial atencién a la " : :

instalacion de la misma no dejando
espacios huecos vacios entre la mismay
la pared, por cuestiones de higiene.

El resto de |a altura de |la pared, desde
la terminacion de la boiserie, hasta el
cielorraso se prefiere el ladrillo visto
enrasado en la mayor cantidad de
sectores, obtenido de picar los
revoques, o bien de paneles aplicados
de poliuretano simil ladrillo.

: - =

e s

e Donde queda la pared revocada, la
misma se pinta de color marrén Loxon
6076, con aplicaciones en esténcil de
flores blancas siguiendo un patron Coeial X, e ,, .
aleatorio y ocupando espacios vacios de S - e = b | e
la decoracion. o ‘ ' -

G A la altura de 1,70m va una instalacidon
de caferias y cajas exteriores destinada
a la colocacion de iluminacion con
artefactos tipo velador con pantallas
color natural para iluminacion de las

mesas perimetrales. o T _LA'CABRERA BRANDBOOK |
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LINEAMIENTO . ' e
DE DISENO | - =
PARA NUESTROS

LLOCALES

2- DECORACION INTERIOR
EN PAREDES

Q Se realiza con objetos antiguos de todo
tipo en estantes y cubos de madera,
elementos alusivos a Buenos Aires,
platos firmados con agradecimientos
de clientes en marcadores de colores,

e cuadros de artistas locales en
exposicion, graficas corporativas,

G cuadros con notas periodisticas sobre
La Cabrera,

////////////
Q cajones de madera de bebidas con la @

impresion de La Cabrera L=

e pizarrones con sugerencias de menues
escritas en tizas de colores

Pantallas LED enmarcadas con
reproducciones de canales de cocina o
videos institucionales y su disposicion
es aleatoria tratando de no dejar
sectores vacios.




LINEAMIENTO
DE DISENO
PARA NUESTROS
LOCALES

3- OBJETOS MOVILES
COLGANTES

Se considera un hecho importante e
indispensable dentro de la
ambientacion, la instalacion de objetos
moviles colgando del cielorraso en
todos los sectores del local, como ser:

Q Mini globos aerostaticos

e Paraguas invertidos

G Aviones

Q Elementos de cocina

e Otros elementos colgantes

Los cielorrasos se tratan acusticamente
con paneles absorbentes ignifugos, que
segun el caso y criterio del proyectista,
guedan a la vista, en todos los casos
van en color negro mate y en sectores
en los que se quieran categorizarlos,
recomendamos el armado de un
cielorraso de tirantes de madera, estilo
pérgola.




LINEAMIENTO | ' |
DE DISENO |

PARA NUESTROS

LOCALES

4-PISO

Distintivo de La Cabrera es en damero
blanco y negro 20x20 o 30x30,
aproximadamente instalado en rombos, el [
cual se colocara en sectores visibles, el resto | oy R
es en cemento alisado o baldosones de ‘ -, | o
cemento alisado de 40x60, |
aproximadamente. Podra evaluarse la
puesta en valor del solado existente cuando
asi lo amerite por ejemplo piso de madera.

5-INSTALACIONES

ELECTRICAS

Estaran a la vista en donde no sea posible
embutirlas. En paredes, se instalan por
medio de caneria metalica exterior color
negro y en cielorrasos, se instalan en
bandeja porta cables.

6-MUSICA

Ambientacion en todo el local,
reproduciendo playlists de La Cabrera.

7-AIRE ACONDICIONADO

La instalacion de los conductos puedeniirala
vista también, en color negro y si se utilizan
unidades de refrigeracion tipo Split system, |la
unidad interior también va pintada en color
negro si es que va sobre cielorraso o en
marron si va contra pared, la intencion es que
se pierda visualmente.

LA CABRERA B QAN ﬂ;BJ@,QM
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LINEAMIENTO
DE DISENO
PARA NUESTROS
LOCALES

8- ILUMINACION

General, con spot tipo tacho
escenografico, montado sobre las
bandejas pasa cables y puntual,
campanas negras con el interior rojo de
diametro 45 cm, aprox. Estas van
colocadas a la altura de 1,45 metros del
piso y sobre las mesas, spot exteriores
direccionadas a objetos de decoracidon
y en mesas contra la pared, artefactos
de pantalla color natural y base color
bronce, en linea exterior de caneria de
hierro. En todos los casos la ampolleta
dentro de la lampara, sera del tipo luz
calida.

9- MESAS Y SILLAS EN
SALON PRINCIPAL

Deberan ser de formas y tamanos
variables, por grupos, de modo de
evitar un ambiente visualmente
monotono.

LA CABRERA BRANDBOOK | 56+




LINEAMIENTO
DE DISENO
PARA NUESTROS
LOCALES

10- PANELES DE DIVISION
DE SALONES

Las divisiones entre distintos sectores
internos, si las hubiere, se realizan con
paneles de vidrios repartidos de colores
y texturas y transparencias variadas, las
reparticiones se materializan en hierro
Angulo color negro de 25mm
aproximadamente.

11- CORTINAS EN VENTANAS

Se colocaran cortinas tipo persiana
americana horizontal de madera de 50 mm.




LINEAMIENTO
DE DISENO

PARA NUESTROS | Ve
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12- MOSTRADOR PRINCIPAL

En madera color Nogal, con tableros
rebajados y con mesada de marmol
blanco, en la forma que requiera el
proyecto. También se puede usar una
seccion del mismo o en otro sector, la
heladera mostrador de maduracion de
carnes. Si llevase cierre superior de la
barra se sugiere materializarlo con el
estilo del mencionado cierre de vidrio
repartido

15- LA FACHADA EXTERIOR
DEL LOCAL

Siempre que la regulacion local lo permita,
va en color marron loxon 6076, lleva toldos
negros sobre ventanas con detalles en
color bronce, y abundantes masetas con
plantas.

, Grill & Bar |

/ By Gastdn Riveira
7 Cocine®




LINEAMIENTO diametro 20 cm

DE DISENO salida de humo

ctor f
PARA NUESTROS tiro naturals,esinorex(t)gaoc?:iegz\
LOCALES mecanica

diametro 30 cm
salida de humos
principal, con extraccion mecanica

14- PARRILLA

debera ir revestida en chapa negra con
botones de decoracion, a continuacion
se adjunta un modelo de construccion.

parrilla altura fija
de hierros redondos
diam 8mm separada
cada una 20mm

profundidad de
la parrilla 0,85 cm
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LINEAMIENTO
DE DISENO
PARA NUESTROS
LOCALES

14- PARRILLA

debera ir revestida en chapa negra con
botones de decoracion, a continuacion
se adjunta un modelo de construccion.

campana de hierro , en chapa
reforzado sobre fogonero

interior revestido

en ladrillo refractario
colocado sobre estructura
de chapa o tambien
sobre pared de ladrillos

Abertura altura 10 cm
para pase de brasas del
fogonero a la parrilla



LINEAMIENTO
DE DISENO
PARA NUESTROS
LOCALES

Rejilla de apoyo fija
para calentado

14- PARRILLA

TR TR
...............
........
~~~~~~~~~~~~~~~~~~
LG

parrilla altura fija
de hierros redondos
diam 8mm separada
cada una 20mm

Reja para produccion

de fuego,desmontable hierro
redondo diametro 8mm
cada 7 cm

Detalle abertura inferior para

pase de brasas del fogonero al
sector de la parrilla Puerta del fogonero con

aislante termico interior

Proteccion de interior del fogonero
chapa de 5 mm de hierro fundido
reemplazable (se destruye por el fuego)
se desliza sobre guias laterales

Reja para produccion

de fuego,desmontable hierro
redondo diametro 8mm
cada 7 cm



En esta seccion vamos a profundizar como deben ser las fotos,
berian aplicar correctamente.
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tambien como se c




FORMAS CORRECTAS

Las fotos deberan ser sacadas por un profesional, y ser en HD. Tambien deberan contar con una iluminacion apropiada, que se vea apetitosidad, priorizando el color, la abundancia, entre otras caracteristicas.
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FORMAS INCORRECTAS

Fotos que construyen la marca Fotos poco apetitosas Fotos genéricas
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Fotos caseras Fotos poco delicadas ini atrayentes Fotos sin ambientacion
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